.

Co jsme zjistili o ceskem
,FOOD WASTE“
...opéet po roce

Vybrané vysledky aktualniho prizkumu
verejného minéni pro konferenci

Rijen 2015




psos Hlavni zjisténi

4 )
60 % populace tvrdi, ze vyhazuje méné potravin nez pred 2 roky. Presto vSak 4 z 10 lidi

vyhazuji potraviny alespon nékolikrat mésicné. Nejc¢astéjsSim ddvodem vyhazovani
potravin je to, Ze jsou plesnivé Ci shnilé. Nejvice lidé vyhazuje ovoce, zeleninu Ci pecivo.

4 )
Podle nazoru populace by méli problematiku plytvani potravin resit predevsim lidé

v domacnostech. Dale se to ve vétsi mife ocekava od obchodnich fetézct, potravinovych
firem ci korporaci a hotelli, restauraci nebo pohostinstvi.

V rdmci projektl ¢i kampani, které se vénuji problematice potravinovych ztrat
a potravinového odpadu, lidé nejcastéji znaji Narodni potravinovou sbirku.
Tu uvedlo 29 % populace.

-
\.

71 % lidi uvadi, ze by baleni o vice velikostech mohla vést k omezeni plytvani
potravinami. 73 % populace je pak ochotno si za kvalitni potraviny pfriplatit.

-
\.

83 % obyvatel by uvitalo vice informaci o tom, jak spravné uchovavat potraviny.
Nejcastéji by timto zdrojem informaci méli byt podle lidi
primo vyrobci ¢i dovozci potravin.

Ipsos pro konferenci Food Waste_zari 2015 2



Ipsos MEtOdika

Metoda sberu  CASI (Computer-Assisted Self Interviewing)

dat S vyuzitim Ipsos online panelu

Reprezentativni vzorek dospélé internetové
Cilové skupiny  populace 18-65 let

Kvoty na zakladé udaja ze Scitani lidu, domu a bytti 2011

Velikost vzorku 1009 respondentti

fermin 24 2015
dotazovani
Vyzkumny , , . .
. . Strukturovany dotaznik o délce cca 10 minut
nastroj

Pouzité symboly: |~ Statisticky signifikantné nizsi oproti Totalu
Statisticky signifikantné vyssi oproti Totalu
Ipsos pro konferenci Food Waste_zari 2015
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60 % populace vyhazuje méné potravin nez pred dvéma
lety...




60 % lidi uvadi, ze v soucasné dobé vyhazuje méne potravin nez
pred dvéma roky. Nejvétsi podil téch, co naopak vyhazuiji vice

potravin nez pred dvéma roky, je u lidi mezi 18-24 lety.

Q2. Pokud se podivdte z casového hlediska na hospodareni a vyhazovdni potravin ve Vasi domdcnosti, myslite si, Ze Vy osobné:

o Jl o

100% -+ ( )

90% A

!

I

!

I

80% :
70% { | I | !
!
60% - |
!

50% - I
!

40% - :
30% - |
I

20% |
I
!

10% -

8 I 8 8

0% Y y | ;
Total (n=1009)" MuZi (n=505) Zeny (n=504)

4
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Vék

12 6

11 12

25-34 let
(n=219)

18 - 24 let
(n=122)

B Vyhazujete méné potravin
nez pred 2 roky

m Vyhazujete stéle stejné
potravin jako pred 2 roky

B Vyhazujete vice potravin nez
pred 2 roky

21 = Nevim, nedokazu posoudit
£ 3 3
6 7 6
35-44let  45-54let  55-65let
(n=233) (n=199) (n=236)
YAStatisticky signifikantni rozdil oproti Totalu 6



v

40 % populace vyhazuje potraviny nékolikrat meésicné Ci
castéji. 7 % populace dokonce vyhazuje potraviny nékolikrat

tydné.

Q3. Jak ¢asto vyhazujete potraviny z Vasi lednicky nebo spize?.

) CTN ST

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Ipsos pro konferenci Food Waste_zafi 2015

32

38

37

56 49 27 Alespori jednou mésiéné

|

|

I B Kazdy den

|

| ¥ g

I W Nékolikrat tydné
|

I m Nékolikrat mésicné
|

|

|

|

|

|

|

|

|

M Nékolikrat ro¢né

B Nikdy nevyhazuji potraviny

ﬂ = Nevim, nedokazi posoudit

Total (n=1009) Muzi (n=505) Zeny (n=504)= 18- 24 let 25-34 let 35-44 let 45 - 54 let 55-65 let

4

(n=122) (n=219) (n=233) (n=199) (n=236)

YAStatisticky signifikantni rozdil oproti Totalu



Ve

M Nejcastéjsim duvodem vyhazovani potravin je to, Ze jsou shnilé,
plesnivé Ci zkazené. 6 z 10 lidi vyhazuje potraviny do smésného
odpadu, pricemz jde nejcastéji o ovoce, zeleninu ci pecivo.

Q4. Z jakych divod( nejcasteji vyhazujete potraviny z Vasi lednicky nebo spize? Q5 Které potraviny nejcastéji ve Vasi domdcnosti
vyhazujete? Q6. Kam obvykle vyhazujete potraviny z Vasi domdcnosti?

Dlvody vyhazovani potravin

Nejcastéji vyhazované potraviny

7V/

Y .
v% — N Ovoce a zelenina
Jsou plesnivé nebo shnilé 62

i Pecivo

Jsou zkazené 61

Mléko a mlécné vyrobky

Vyprsi jim datum spotfeby nebo doba

L . : 46 Hotova, tj. uvarena nebo jinak pripravena jidla
minimalni trvanlivosti
Uvatil(a), pfipravil(a) jsem pfili§ mnoho " Maso a masné vyrobky, ryby 17
jidla

. Obiloviny, téstoviny, lusténiny @ 3 n=779

Nespravné jsem potravinu skladoval(a) 17

, L N Misto vyhazovani potravin
Potravina nebo jidlo mi nechutna 12
) Do smésného odpadu — 9%
Nelibi se mi vzhled potraviny 8 v 7%

Dam je zvitatim

Vyrobek ma poskozeny obal 8

Do zachodu 23
Odjizdim z domova pry¢ a nechci nechat 7
potraviny v ledniéce nebo spizi Do kompostu 22
Koupil(a) jsem si Spatny vyrobek 7 Do kontejneru na bio odpad 15 n=779

U vsech otdzek odpovidali pouze respondenti, kteri alespofi nékdy vyhazuji potraviny
Ipsos pro konferenci Food Waste_zafi 2015 8



M Plytvani potravinami by dle populace pomohlo omezit lepsi
planovani domacnosti pri nakupu potravin. Kontejner na
bioodpad by ovlivnil ochotu tridit odpad u tfi ctvrtin lidi.

Q7. Které kroky a opatreni si myslite, Ze by Vdm osobné nebo Vasi domdcnosti mohly pomoci omezit plytvdni potravinami? Q8. Pokud by
byl blizko Vaseho bydlisté umistén kontejner na bio odpad, ovlivnilo by to Vasi ochotu tiidit potravinovy odpad?

Opatreni k omezeni plytvani Kontejner na bioodpad
v%

[Lep5| pldnovani nasi domacnostl pfi nakupu — 36] 100% -
potravin
90% -
Pravidelna kontro(lja tr\{anlivosti potravin v nasi 27 80% - 44
omacnosti
70% -
Provadéni ¢astéjsich a mensich nakupd namisto 26 60% -
nakupovani ve velkém 50% -
0, -
Ptiprava a vareni mensich porci jidla 25 40% =
30%

B Rozhodné ano

m SpiSe ano

Spise ne

B Rozhodné ne

Vétsi a vyraznéjsi informace o datu spotfeby na 99 20% - Nevim, nedokaZi fici
obalech potravin 10% -
0% .
Mensi baleni potravin 21 n=1009
Prodavat zboZi, které je poskozené nebo brzy 20 ( . .

projde, s vyraznéjsi slevou a slevu nasadit dfive KontEjner na bIOOdpad

Moznost darovat jidlo potfebnym skrz 14 by vice OVIIanl OChOtu
potravinové banky a dalsi k tomu ur¢end mista "’d' d d |'d’ ateT
tridit odpad u lidi s vetsi

Kvalitnéjsi ledni¢ka nebo lepsi moznosti 3 velikostl’ mista bydllgté

skladovani n=779 \ )

U otdzky Q7. jsou uvedeni pouze respondenti, ktefi alespori nékdy vyhazuji potraviny
Ipsos pro konferenci Food Waste_zafi 2015 (n=779) 9




PUC o

Jeste vice nez plytvani potravinami lide povazuji za problém
jejich nedostatecnou kvalitu...

[

...prestovsak 82 % populace souhlast'stim, ze
problém s plytvanim resit domacnos

PP A T

PR /
Ve et
e )




Nejcastéji by mely problematiku plytvani resit samy
domacnosti, nasledované super/hypermarkety, potravinovymi
firmami a restauracemi.

Q9. Do jaké miry by podle Vaseho ndzoru mély problematiku plytvdni potravinami v Ceské republice Fesit ndsledujici subjekty?

Pozadovana mira zapojeni subjekti do

problematiky plytvani potravinami

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

-

Lidé v domacnostech !\ 5 - Méli by problematiku fesit
maximalné
Supermarkety a hypermarkety
ma
Potravinové firmy a korporace
3

Qestaurace, hotely a pohostinstvi

Zemédélci a vyrobci potravin
Ministerstva 6| m 1- Stadi, kdy? problematiku
budou fesit minimalné
Nevim, nedokazi posoudit

Evropska unie nebo nadnarodni
organizace

Svazy a kontrolni instituce

Neziskové organizace n=1009
Ipsos pro konferenci Food Waste_zafi 2015 11



E Dle nazoru populace by méli byt pristupné statistiky o mnozstvi
vyhozenych potravin na jednotlivych drovnich. Casto maji lidé
pocit, ze jdou svému okoli prikladem a neplytvaji potravinami.

Q10. Uvedte, prosim, do jaké miry souhlasite s ndsledujicimi vyroky tykajicich se vyhazovdni potravin.

Mira souhlasu s vyroky tykajici se vyhazovani

potravin
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Meély by byt pfistupné statistiky o tom, kolik
potravin se vyhodi na jednotlivych drovnich (vyrobci
potravin, prepravci, prodejci, spotrebitelé aj.)
Jdu svému okoli pfikladem a snaZim se neplytvat B Rozhodné souhlasim
potravinami

Spotrebuji proslé potraviny, pokud vidim, Ze jsou
jesté v poradku/nic jim neni
B SpisSe souhlasim
Plytvanim potravinami pfichdzi ma domacnost o
znacnou ¢ast penéz

Potravinami se nejvice plytva v domacnostech 17 44 SpiSe nesouhlasim

Situace ohledné plytvani potravin se v Ceské

republice zlepsuje (tj. lidé plytvaji potravinami

méné Y ,

) Rozhodné nesouhlasim

Nakupy nepldnuji, stdva se mi, Ze koupim potravinu,
kterou jiz v lednici mam

Cim vice nakupuiji ve slevach v obchodech, tim vice
jidla vyhazuji
Jieta ezt n=1009

Ipsos pro konferenci Food Waste_zafi 2015 12




uchovavani |



M 83 % populace by privitalo vice informaci o spravném
uchovavani potravin. Nejcastéjsim zdrojem téchto informaci
by meéli byt vyrobci Ci dovozci potravin.

Q23. Privital\a byste vice informaci o tom, jak spravné uchovdvat potraviny apod.? Q24. Kdo by podle Vids mél takové informace
poskytovat?

Vice informaci o spravném Zdroje informaci o spravném

uchovavani potravin uchovavani potravin

*Na otdzku odpovidali pouze respondenti, ktefi oznacili v

100% A ‘ otdzce Q23. odpovéd Rozhodné ano nebo Spise ano
90% - B Rozhodné ano v %
Vyrobci/dovozci 71
80% -
70% - H SpiSe ano ]
M{j obchod, ve kterém bézné
60% - nakupuji >4
50% A [ SpiSe ne |
B Rozhodné ne

30% - N

0, -
20% m Nevim, nedokaZi Fici (( l’ Stat . 28
10% - ’

0% - B
) Skola 18

Ipsos pro konferenci Food Waste_zafi 2015 14



Stejneé jako v lonském roce lidé souhlasi, ze musi zacit
predevsim u sebe!




V pripadé dotazu ¢i zajmu o blizsi informace
Ipsos .,

jsme Vam k dispozici

Lenka Hanakova

Account Director Ipsos Public Affairs
lenka.hanakova@ipsos.com

GSM: +420 724 185 825

Tomas Macku

Research & Communication Director
tomas.macku@ipsos.com

GSM: +420 774 646 799

Ipsos je nejvétsi agenturou vyzkumu trhu a vefejného minéni v CR z hlediska roéniho dosazeného obratu. Ipsos
poskytuje komplexni sluzby v oblasti prlzkumu trhu a verejného minéni véetné konzultaéni cinnosti.
Spolupracuje s pobockami sité Ipsos v 87 zemich svéta. Disponuje modernim technickym zazemim pro sbér
a zpracovani dat a vyuziva know-how 10 specializovanych divizi. Je clenem organizaci ESOMAR, MSPA, SIMAR a
SAVA, fidi se jejich etickymi principy a metodickymi pravidly.

S Na Prikopé 22, Slovansky diim, 110 00 Praha 1 &) Heydukova 12, 811 08 Bratislava




GAME CHANGERS
Prezentace spolecnosti




psos  |PSOs celosvétove

rozhovoru za rok

15 500 zameéstnhancu

s Ipsos zastoupenim

klientu po celém svéte

3. nejvetsi vyzkumna agentura



wses Ipsos Ceska republika a Slovensko

'TOP 1 vyzkumna agentura v CR

vyzkumna agentura v SR

analytika, statistika,

° . o CR (344 mil. CZK) Q@

psychologu, sociologu
a konzultantt

regiondlnich

koordinatoru

-
©
S

Q0
(@)

o
(7]

S~
o
O

>

tazateld pro vSechny ( : ) G
SR (1,8 mil. EUR) e

typy vyzkumu

mystery shopperu



psos  Jsme komplexni agentura

OBLASTI VYZKUMU
cstnienrs , .
M\ VYZKUMNE SPECIALIZACE

Testovani inovaci,
U&A study, positioning, konceptd/ produktd

potencial trhu, segmentace /.

Healthcare

In-store

Finance N Monitoring
—_— Utility —_—

Mystery
shopping

Média, telco, IT / Retail — obchodni

sité, centra yzkum reklamy,
komunikace

Automotive Vyzkum spokojenosti,
loajality, zdkaznickd zkusenost

+ PORADENSTVI

Pro vSechny oblasti vyzkumu a vyzkumné specializace. 50



Metody sbéeru dat
Pocet rozhovoru za rok 2014

Ipsos

]

132 000
CATI

21



pses  Specializované divize Ipsos

Vyvoj, nastaveni a Vyzkum reklamy Vyzkum zakaznické
optimalizace produktd/ a znacky zkuSenosti, spokojenosti
sluzeb a loajality

Kvalitativni a Vyzkumy zaméstnancl

etnograficky vyzkum, a jejich implementace
kreativni workshopy

Censydiam Institute™ Representative
Etnography Center of Employee Data
Excellence™

Loyalty Knowledge
Center™

Ipsos

Public L:ELE

Ipsos
Observer

Ipsos

Healthcare Affairs MediaCT

Mezinarodni studie
Sbér dat (field & tabs)

Digitalizace dat

Vyzkum v oblasti Vyzkum verejného Vyzkum médii a Rizeni zakaznické
farmaceutického minéni komunikace
marketingu

a zdravotnictvi

zkuSenosti, service
design, mystery shopping

Ipsos MORI

Healthcare Rx/OTC Ipsos Global @dvisor™

Ipsos OTX Ipsos Global Studies

22



ipsos  Proc Ipsos?

Klademe dlraz na porozuméni vasi situace a potreb.
‘ V ramci Ipsos Group sdilime regionalni i globalni zkusenosti.
‘ Velmi dobfe zndme trh v Ceské republice i na Slovensku.
Soustfedime se na pridanou hodnotu a implikace vyplyvajici z vyzkumu.
Snazime se byt vidy co nejflexibilnéjsi.
Garantujeme dodrzovani nejvyssich standardi kvality dat i nasi prace.

'CENTRAL EUROPE

ESOMEARH s‘m :”MPS Ee Rﬂgﬁgﬂﬁn ! @ @ m % {gfg} czech besd
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